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Produkty marki
Dolce & Gabbana Casa
dostepne
W Archidzieto




[ | ey e

DRODZY
CZYTELNICY

Z ogromna radoscia swietujemy w tym roku 10-lecie Archidzieto!
To wyjatkowy jubileusz, bedacy doskonata okazja do podsumowania
naszych dotychczasowych osiagnie¢ oraz spojrzenia w przysztosc.
Przez dekade budowalismy marke na solidnych fundamentach pasji
do designu i jakosci, stajac sie wiodacym dostawca luksusowych pro-
duktow w Polsce. Z duzym sukcesem wprowadzilismy marki wcze-
Sniej niedostepne w Polsce takie jak Ralph Lauren Home, Armani
Casa, Dolce & Gabbana Casa, Roberto Cavalli Home.

Archidzieto zrodzito sie z mitosci do piekna i funkcjonalnosci. Nasza
misja od poczatku koncentruje sie na tworzeniu przestrzeni, w ktorych
estetyka spotyka sie z praktycznoscia. W ciagu ostatnich 10 lat zre-
alizowalismy wiele projektow, ktore zyskaty uznanie zaréwno w kraju,
jak i za granica a dzieki wspotpracy z utalentowanymi architektami
i projektantami, nasz salon stat sie miejscem, gdzie marzenia o ideal-
nej przestrzeni staja sie rzeczywistoscia.

Z okazji jubileuszu przygotowalismy dla Was wyjatkowe rozmowy
z zatozycielami Archidzieto. Adam Rzadek podzieli sie wspomnie-
niami z poczatkow dziatalnosci oraz anegdotami z historii firmy,
a Maciek Roman opowie o0 swojej wizji i przysztosci.

Rok 2025 to dla Archidzieto czas intensywnego rozwoju i ambitnych
planow. W ostatnich miesigcach nasze portfolio wzbogacito sie o kil-
kanascie wyjatkowych marek, ktére doskonale wpisuja sie w nasza
filozofie i odpowiadaja na potrzeby Klientéw. Nad kolejnymi wciaz pra-
cujemy.

W tym numerze znajdziecie takze wywiad z The Leaders - zespotem
ekspertow, ktorzy z pasja tworza rynek prestizowych nieruchomosci
w Polsce.

Na koniec zapraszamy do odkrycia nowosci: kolekcji Dolce & Gabbana
- Verde Maiolica, taczacej wtoski luksus z wyjatkowym wzornictwem,
oraz Ralph Lauren Home - Rue Boheme, ktora przenosi w swiat ele-
gancji i niepowtarzalnego stylu.

Dziekujemy, ze jestescie z nami. To dzieki Wam te 10 lat byto tak
inspirujaca podroza.

Zachecamy do lektury i odkrywania kolejnych wnetrzarskich inspiragiji!

Salon Flagowy Archidzielo

Bracka 11/13, Warszawa, (obok Vitkac)
501188 820 | 572 480 202
bracka@archidzielo.pl

opracowanie graficzne - Natalia Gtodziak
redakcja - lIwona Rasinska, Danuta Litka, Marcin Sobolewski



KAZDA WIZJA WYMAGA

DETERMINACJI

— rozmowa

z Adamem Rzadkiem, wspoltworea Archidzielo

A

Kazda wizja wymaga determinacji - Adam
Rzadek, prezes i wspottworca Archidzieto,
w rozmowie o tym, jak narodzit sie jeden
z najbardziej ekskluzywnych salonow wy-
posazenia wnetrz w Europie. O tradycjach
i progresywnosci w Swiecie architektu-
ry wnetrz. O esencji luksusu, ktory taczy
osobisty pierwiastek z najwyzsza jakoscia.
| o sukcesie, ktory tylko zacheca do podej-
mowania nowych wyzwan.

- Panie Adamie, obudzit sie¢ Pan pew-
nego ranka i stwierdzit: ,chciatbym by¢
liderem w zaopatrywaniu Polakow w luk-
susowe wyposazenie wnetrz". Czy moze
ta historia ma inny poczatek?

AR: Faktycznie, nieco inny - mozna powie-
dzie¢, ze na poczatku byt chaos (Smiech).
Przed laty razem z Maciejem prowadzili-
smy kawiarnig, a pozniej restauracje, obie
w centrum Warszawy. Ich wspélnym mia-
nownikiem byt stylowy wystroj — w catosci
mojego pomystu. Od dziecka pasjonuje
sie architektura, historig sztuki, ta este-
tyczna wrazliwos¢ towarzyszy mi przez
cate zycie. Zalezato mi wiec, by te miej-
sca nie byty zwyczajne, zeby byty jakies".
| nasi klienci to czesto zauwazali, doce-
niali. Z czasem zaczeliSmy wynajmowac
nasze lokale do krecenia reklam, seriali,
na potrzeby premier nowych kosmetykow.
To byty okolice 2011 roku - dzi$ mozna by
powiedziec, ze te nasze lokale byty ,hip-
sterskie', ale wtedy jeszcze takie pojecie
nie funkcjonowato. W tamtym okresie pro-
wadzitem tez agencje reklamowa, tacznie
zatrudniatem ponad 100 oséb. | przyszedt
taki moment, ze chciatem zwolni¢. Czas,
by zatrzymac sie i pomyslec: co ja w ogole
lubie robic¢, co sprawia mi przyjemnosc¢?

- Domyslam sie, ze plan na oferowanie
mebli Ralpha Laurena i wielu stynnych
wtoskich marek nie zrodzit sie od razu.

AR: Tak, ta wizja klarowata sie z czasem -
i choc dzis jej realizacja jawi mi sie jako eks-
cytujaca wyprawa, to wiele razy wymagata
od nas smiatosci i determinacji. Przez lata
duzo podrozowatem, z pasji odwiedzatem
muzea, targi wnetrzarskie, dobre hotele.
I wtasnie te podréze mnie natchnety - za-
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czatem zastanawiac sie, dlaczego cenio-
ne firmy produkujace wyposazenie wnetrz
nie sa obecne w Polsce. Pomyslatem,
ze to nisza, ktora mozemy zagospodaro-
wac. Wkrotce mielismy okazje odwiedzi¢
targi w Paryzu. Gdy zobaczytem stoiska
Ralph Lauren Home i Visual Comfort, juz
wiedziatem - to jest to!

Najpierw rozwazalismy sam sklep inter-
netowy, ale szybko okazato sie, ze dla
naszych klientow musimy by¢ dostepni
fizycznie. Od poczatku podchodzilismy
do sprawy profesjonalnie, moglismy tez
wykorzystac nasze bogate doswiadcze-
nie marketingowe. Przeprowadzilismy
badania fokusowe, stworzylismy logotyp.
No i nazwa - ,Archidzieto” to moj pomyst,
oczywiscie w nawigzaniu do potaczenia
architektury oraz arcydzieta. Jestem z niegj
szczegolnie dumny, najpetniej oddaje ona
tozsamos¢ naszego salonu.

- Nikt wczesniej w Polsce nie probowat
oferowac tych marek?

AR: Byty proby, ale bez powodzenia. Gdy
nawigzatem kontakty z przedstawicie-
lami Ralpha, dowiedziatem sie, ze maja
zte doswiadczenia z naszym rynkiem, ich
produkty sie u nas nie sprzedawaty. Tak
zaczeta sie moja wielomiesieczna walka,
by ich przekonac¢ i uzyskac¢ autoryzacje.
Przygotowalismy wtedy niezliczone pre-
zentacje, potrzebowaliSmy akceptagji
najmniejszych detali, musielismy przebu-
dowac sklep. Ralph jest wymagajacym
partnerem, wszystkie materiaty musiaty
trafiac do centrali w Nowym Jorku. Ale ja
po prostu wierzytem w magie tej marki -

oraz jej potencjat wsrod polskiej kliente-
li. Jezdzac za granice, widziatem sklepy
Ralpha w kazdym prestizowym domu to-
warowym: Lafayette, Harrods, a tam eks-
kluzywna posciel, ramki, Swiece. Dlaczego
nie oferowac tego w Polsce?

Po pot roku dostalismy zgode na sprzedaz
akcesoriow, pozniej na tkaniny i tapety,
a kolejne pot roku czekalismy na moz-
liwos¢ sprzedazy oswietlenia. Bylismy
drugim sklepem w Europie, ktory ofi-
cjalnie oferowat produkty Ralph Lauren
Home. W tym czasie zdazytem juz poznac
branze i wiedziatem, zZe jest jeszcze
wiele marek, ktorych w Polsce braku-
je. ZaczelisSmy wspotprace m.in. z Gian-
franco Ferre oraz Roberto Cavalli Home.

- Klienci kojarzyli te marki, dopisywali?

AR: To byt proces, ale wiedzielismy, ze po-
czatki beda wymagaty wzmozonych inwe-
stycji. Musielismy zbudowac swiadomosc¢
i rozpoznawalnos¢ marek, ktore juz ofe-
rowalismy i ktore planowalismy oferowac.
Mielismy jednak mocne karty - oferowa-
lismy marki, w ktore wierzylismy, o wspa-
niatej, pasjonujacej tradycji i nienagannej
Jjakosci. Wiedzielismy, ze i w Polsce zosta-
na docenione, tylko potrzeba czasu.

Pewng cezurg w naszej historii bytrok 2018,
gdy Ralph Lauren przeprowadzit restruk-
turyzacje swojej dziatalnosci, zamknieto
szereg sklepow. Wtedy powstat ranking
partnerow i okazato sie, ze po 3 latach
wspotpracy jestesmy w pietnastce najlep-
szych retailerow z regionu obejmujacego
Europe, potnocna Afryke, Ameryke Potu-
dniowa oraz Bliski Wschod. | utrzymujemy

sie tam do dzis$ - stuzymy za wzorzec, jesli
chodzi o obstuge, styl ekspozycji. Napet-
nito mnie to duma, ale i zachecito, by tylko
Srubowac ten poziom.

- Wasz salon stat sie ,domem” luksuso-
wego wystroju wnetrz — adresem nr 1 dla
tych, ktérzy chca mieszkaé¢ pieknie. Byt
jakis przetomowy moment, ktéry to Panu
uswiadomit?

AR: To byty kolejne przebtyski. Gdy idac
do pracy, ktorys raz widziatem zaparko-
wany nieopodal salonu luksusowy samo-
chod - Rolls-Royce'a, Bentleya, zaczatem
zdawac sobie sprawe, ze to ktos z naszych
klientow. Jedni zaczeli przycigga¢ dru-
gich i tak, stalismy sie pewnego rodzaju
wyznacznikiem, jesli chodzi o luksusowy
wystroj domu.

Od poczatku chciatem, by nasz salon byt
wyjatkowy - widziatem go jako przytul-
ne, kojace miejsce z goscinna atmosfe-
ra i starannie przemyslana ekspozycja.
Bardziej niz na zakupy przychodzi sie tu
na spotkanie. Nie mamy sprzedawcow,
tylko doradcéw; mamy wymagajacych
klientow, ale i wymagajacy asortyment,
bowiem za wszystkimi tymi pieknymi
rzeczami kryja sie osobne historie. Nie-
odzowne sa tez umiejetnosci miekkie:
niektorzy klienci maja klarowna wizje,
inni wrecz przeciwnie - mowia, ze nie
lubia swojego domu, a my wtedy stara-
my sie pomoc im odczarowac to wnetrze.

- Gdy spoglada Pan na te wszystkie lata
- to bardziej interes czy pasja?

AR: Pasja, zdecydowanie! Od poczatku
napedzaty mnie marzenia, by wzbogacac
nasze portfolio o marki, ktore budzity moja
wtasna fascynacje, taczyty dziedzictwo
ze zjawiskowym wzornictwem oraz wy-
szukanymi materiatami. Czutem, ze chce
oferowac klientom cos wiecej, towary na-
prawde wysokiej proby. | to do nas wraca:
czesto styszymy, ze jestesmy najlepsi, ze
nie mamy konkurencji. To bardzo mite,
cho¢ nieprawdziwe - przynajmniej z ta
konkurencja (Smiech).

- Wasz typowy klient - istnieje taki?

AR: Nie, jakkolwiek banalnie to nie za-
brzmi, kazdy jest inny, ma inne potrzeby.
tacznie nasza baza liczy okoto 10 tysiecy
0sob i przyznam, ze wiele o nich wiemy -
ktére produkty ogladali w internecie, co
i kiedy kupili, jakie maja preferencje, jaka
nieruchomosg, jakie rozmiary poscieli. To
pomaga nam zapewni¢ spersonalizowa-
na obstuge. Przyktad: klientka wydawata
przyjecie i chciata dokupic talerze, ale nie
pamietata, ile ich juz ma. Moglismy szybko
sprawdzi¢, na ile osob zastawe kupita
u nas wczesniej. Nie chcemy, by nasi klien-
ci musieli zaprzatac sobie gtowe banatami.
Z niektorymi z nich wspotpracujemy od
lat, wspolnie przeszlismy przez przepro-
wadzki, a nawet.. rozwody. Pewien klient
poprosit nas, bysmy przygotowali tozko
W jego apartamencie zgodnie z tym, co
widziat na naszej ekspozycji - wystalismy
wiec dwoch doradcow z deska do praso-
wania i voilal Pamietam tez historie, gdy
sprzedalismy zestaw lamp, ale klient nie

»Pewien klient poprosil nas,
bysmy przygotowali lozko

w jego apartamencie zgodnie
z tym, co widzial

na naszej ekspozycyi

— wystalismy wigec dwoch
doradcow z deska

do prasowania i voila!”

byt zadowolony z barwy Swiatta. Nasi do-
radcy kilkukrotnie odwiedzali go z réznymi
zarowkami, az znalezli odpowiedni odcien.

- Archidzieto ewoluuje i wzbogaca swoje
portfolio o nowej marki. A plany, ambicje
na przysztos¢?

AR: Tak, regularnie zgtaszaja sie do nas
nowe marki. Mamy poczucie odpowie-
dzialnosci wobec naszych klientow, ktorzy
np. po latach wracajg, by cos zmienic,
dlatego staramy sie wprowadzac tez no-
woczesny, a nawet awangardowy design,
réznicowac oferte. Przede wszystkim je-
stesmy solidnym partnerem - dotrzymu-
Jjemy zadeklarowanych terminow i podaje-
my je realnie, co niestety w naszej branzy
nie jest standardem. Mamy $Swiadomosc,
ze realizacja projektu wykonczenia jest
procesem, ktory angazuje wiele stron
i wymaga zgrania wielu czynnikow, a na
koncu jest klient, ktory czeka na swoje wy-
marzone wnetrze.

Przyznam, ze kusi nas pomyst rozszerze-
nia dziatalnosci o inne miasta, choc¢ i tak
mamy juz klientow z catej Polski, regular-
nie zdarzaja sie tez zamowienia z Europy.
Naszym planem, marzeniem jest otwarcie
dodatkowego showroomu, ktory bedzie
prezentowat wieksza oferte naszych
mebli. To ambitny projekt - ale jesli chodzi
0 spetnianie marzen, swoich i klientow,
mamy juz doswiadczenie.

Rozmawial Marcin Sobolewski
dziennikarz motoryzacyjny, specjalista w markach premium



MIEDZY PASJA
A PERFEKCJA

— rozmowa z Maciejem Romanem,
wspoltworea Archidzielo

Maciek Roman, wspotzatozyciel Archidzieto - ekskluzywnego
salonu z wnetrzarskimi markami klasy swiatowej - opowiada
o mitosci do piekna, sile marzen, radosci z edukowania klientow
i nieustajacej potrzebie tworzenia miejsc, ktore sag nie tylko luksu-
sowe, lecz takze petne duszy.

Zacznijmy od poczatku. Jak to sie wszystko zaczeto?

MR: To byta potrzeba - potrzeba stworzenia czegos, czego
w Polsce brakowato. Zawsze pasjonowatem sie wzornic-
twem, estetyka, pieknymi wnetrzami. Brakowato jednak
miejsca, w ktorym mozna byto spotkac sie z prawdziwym
luksusem - takim, ktory nie jest jedynie cena, lecz przede
wszystkim historia, rzemiostem, klasa. Archidzieto powstato
Z marzenia. Z tej pasji do piekna, ktora byta we mnie od zawsze.

Czy od razu wiedzieliscie, ze chcecie pracowa¢ z takimi marka-
mi jak Ralph Lauren Home czy Armani Casa?

MR: To byta ambicja. Nie mielismy jednak gwarancji, ze sie uda.
Trzeba byto o to walczy¢. Ralph Lauren Home to marka, ktora
jest dostepna w wybranych miejscach na swiecie - wejscie
do ich swiata wymaga zaufania, spojnosci wizji i ogromnej deter-
minacji. Rozmawialismy, wysytaliSmy prezentacje, pokazalismy
nasza pasje. Udato sie. Pozniej przyszty kolejne marki — Armani,
Gianfranco Ferre, Roberto Cavalli, Dolce & Gabbana. Kazda z tych
wspotprac to osobna historia, petna wyzwan, przynoszaca zara-
zem ogromna satysfakgje.

Czy pamieta Pan jakas wyjatkowa sytuacje zwigzana z dziatal-
noscig Archidzieto?

MR: Jest ich naprawde wiele. Jednej z pierwszych duzych imprez
- wprowadzenia Roberto Cavalli Home do Polski - nigdy nie za-
pomne. ZorganizowalisSmy event na 50. pietrze wiezowca Ztota 44.
Spodziewalismy sie 150 gosci — pojawito sie 350. Atmosfera, ener-
gia, emocje - cos niesamowitego. Goscie z catej Polski, celebryci,
projektanci, media. Pudelek ogtosit naszg impreze wydarzeniem
miesigca. To byt moment, w ktorym poczulismy: tak, to sie udato.
Archidzieto stato sie nazwa rozpoznawalna. Dzieki tej imprezie
Archidzieto na state trafito do swiadomosci wielu ludzi. Do dzis
przynosi to efekty.

Brzmi jak spektakularny sukces. Czy wszystko byto takie tatwe?

MR: Nie, zdecydowanie nie. Zaczynalismy w niewielkim lokalu na
Mokotowskiej. To wtasnie tam rodzity sie pierwsze relacje z klien-
tami, tam testowalismy nasze pomysty, tam tez po raz pierwszy
poczulismy, ze idziemy w dobra strone. Jednak przestrzen szybko
okazata sie zbyt ciasna, a potrzeby - coraz wieksze.

Wtedy pojawita si¢ szansa na otwarcie salonu na Placu Trzech
Krzyzy. Lokalizacja byta wymarzona: serce miasta, stylowa
architektura, miejski puls. Wszystko zapowiadato sukces. Niestety,
PO pewnym czasie na jaw wyszty ogromne problemy techniczne
lokalu - od zalewania po brak klimatyzacji. Probowalismy zain-
stalowa¢ nowa instalacje, lecz konserwator zabytkdw nie wyra-
zit zgody. Latem temperatura w srodku siegata nawet 33 stopni
Celsjusza. Nie chcielismy, by nasi klienci czuli sie niekomfortowo,
dlatego - mimo bdélu serca - podjelismy decyzje o opuszczeniu
tej przestrzeni.

Finalnie trafilismy na ulice Bracka - i dzis wiemy, ze to byta naj-
lepsza mozliwa decyzja. Nasza obecna siedziba jest przestronna
i przyjazna — w petni odpowiada naszym potrzebom i wartosciom.
Droga do nigj byta petna prob i btedow, ale wtasnie one pozwolity
nam zrozumiec, ze sukces to nie tylko prestizowa lokalizacja czy

efektowne wnetrze. To takze funkcjonalnos¢, dbatos¢ o szczegoty
i komfort klienta.

Wspominates tez o zabawnej, cho¢ ekstremalnej historii z do-
starczeniem ogromnej sofy...

MR: Zgadza sie! Jedna z naszych klientek zamoéwita sofe Roberto
Cavalli, ktora byta tak duza, ze nie miescita sie do zadnej windy.
Probowalismy wszystkiego — rozwazalismy nawet transport heli-
kopterem. W koncu dwie ekipy wnosity sofe po schodach - kazda
po 20 pieter. To byta logistyczna operacja jak z filmu akgji, ukazu-
jaca jednoczesnie cos wiecej: determinacje. Dostarczamy piekno
bez wzgledu na przeszkody.

Co dla Pana osobiscie jest najwazniejsze w Archidzieto?

MR: Ludzie. Klienci. Relacje. Gdy przychodza osoby, ktore przez
lata wracaja, polecaja nas, traktuja nas jak zaufanego partnera -
to najwieksza nagroda. Edukacja rowniez jest dla mnie kluczowa.
Uwielbiam momenty, gdy widze, jak ktos odkrywa, ze luksus to
cos$ wiecej niz cena. Kazda marka, z ktorg wspotpracujemy, niesie
ze sobag historie, emocje, charakter. To moja misja.

Edukacja - to brzmi bardzo osobiscie.

MR: Tak wtasnie jest. Zawsze chcielismy nie tylko sprzedawac,
lecz takze inspirowac, ttumaczyc, pokazywac. Gdy ktos mowi, ze
teraz rozumie roznice miedzy lampa z siecidwki a recznie wykan-
czana lampa z Mediolanu - to ogromna satysfakcja. Klienci czesto
mowia, ze czegos sie od nas nauczyli. To sprawia mi wielkg radosc.

Jak zmienit sie klient przez ostatnie lata?

MR: Bardzo. W przesztosci ttumaczylismy, czym jest Ralph Lauren
Home i dlaczego ramka moze kosztowac wiecej niz sweter. Obec-
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nie klienci sg przygotowani, Swiadomi. Wiedzg, czego chcag - a my
pomagamy im to odnalez¢. Co najpiekniejsze, wielu z nich dora-
stato razem z nami. Kupowali cos na poczatku, wracaja po latach
z wiekszymi projektami. To relacje budowane przez lata.

Czy sa tez trudnosci?

MR: Oczywiscie. Kazda duza realizacja to wyzwanie logistycz-
ne i finansowe. To takze ogromna odpowiedzialnos¢. Pracujemy
z klientami wymagajacymi - i bardzo dobrze! Sa to ludzie bardzo
wymagajacy, ale tez bardzo sympatyczni i lojalni. Niektorzy sg
z nami od 8-9 lat. Cenig dyskrecje - sg przypadki, gdzie meble
byty dostarczane z petnym zachowaniem anonimowosci, przez
punkty posrednie, z telefonami w depozycie.

Dzieki takim trudnosciom sami sie rozwijamy. Pandemia byta po-
waznym stresem, podobnie jak wojna. Lojalnosc¢ naszych klientow
jednak nas uratowata. Mozliwosc kontaktu, rozmowy, wspolnego
dziatania - to jest prawdziwa sita.

Jak Pan patrzy na przysztosc Archidzieto?

MR: Z ekscytacja. Z pasja. Obstugujemy juz klientow z catej
Europy, budujemy sie¢ relacji, stale rozwijamy oferte. Najwazniej-
sze jednak, ze Archidzieto jest autentyczne. To nie tylko marka - to
historia, ludzie, emocje, pasja. Wiem, ze przed nami jeszcze wiele
pieknych projektow.

Maciej Roman - dusza Archidzieta. Cztowiek, ktéry nie boi sie
marzyc, dziata¢ i uczy¢ innych wrazliwosci na piekno.

Rozmawiala Danuta Litka
dziennikarka, biblioznawczyni, filmoznawczyni
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Dekada w Swiecie designu to szmat czasu
- zmieniaja sie trendy, potrzeby klientow,
kierunki estetyczne. Ale sa rzeczy, ktore
pozostaja niezmienne: dazenie do jakosci,
pasja do pieknych wnetrz i konsekwencja
w budowaniu wyjatkowego miejsca na mapie
polskiego rynku luksusowego wyposazenia.

Archidzieto konczy 10 lat, a my z duma
patrzymy na to, co udato sie osiagnac.
Za kazda liczba w tym zestawieniu stoi
zespo6t ludzi, konkretne realizacje i prawdziwe
wnetrza - urzadzone z troska, klasa i wyczu-
ciem stylu.

WNETRZA BEZ KOMPROMISOW

- Ponad 25 000 produktow w statej ofercie

+ Ponad 6 000 artykutow dostepnych online

+ Ponad 5 000 modeli lamp, kinkietow i zyrandoli

+ 30+ topowych marek - od ikonicznych doméw mody po niszowe
peretki

ZAUFANIE,
KTORE ZOBOWIAZUJE

+ Ponad 14 000 zrealizowanych zamowien - od lamp stotowych
PO wyposazenie rezydencji

+ Ponad 5 500 aktywnych, zarejestrowanych klientow

+ Ponad 8 000 kontaktow, ktore regularnie otrzymuja nasze
materiaty i oferty

+ Setki publikacji w prasie branzowej i biznesowej

EKSKLUZYWNE PARTNERSTWA

Wytaczny przedstawiciel:
- Armani Casa

- Missoni Home

- Roberto Cavalli Home

- Oficjalny partner Ralph Lauren Home w Polsce od g lat

- Wsrod 15 najlepszych sprzedawcow Ralph Lauren Home
w regionie EMEA

- Jeden z najwiekszych dealerow Visual Comfort w Europie

- Jeden z najwiekszych partnerow Eichholtz w Polsce

NASZE REALIZACJE MOWIA
SAME ZA SIEBIE

- Setki kompleksowo wyposazonych domow, apartamentow
i rezydencji

+ Wyposazenie dostarczone do kilkunastu hoteli

+ Ponad 300 podpisanych umoéw z architektami i projektantami

« Tysigce dostarczonych eleganckich prezentow biznesowych

- Kilkadziesigt udekorowanych choinek w domach i biurach
naszych klientow

+ Meble dostarczane nawet na 40. pietro - czesto... schodami

SIEA MARKI

+ Prawie 50 000 obserwujacych na Instagramie

+ Ponad 60 000 fanow na Facebooku

- Jeden z najbardziej rozpoznawalnych salondow luksusowego
wyposazenia wnetrz w Polsce

+ Ponad 4 000 postow i publikagji z inspiracjami

+ Stale rosnace zasiegi na Pinterescie i LinkedIn

+ Tysigce wypitych kaw z klientami

+ Setki butelek szampana podanych i wreczonych klientom

Przez 10 lat stworzylismy miejsce, w ktorym Swiatowy design staje
sie codziennoscia. taczymy piekno z funkcjonalnoscia, luksus
z dbatoscig o detal. | nie zwalniamy tempa.

Dziekujemy, ze jestescie z nami.

Z duma swietujemy dekade dziatalnosci - i z jeszcze wieksza pasja
patrzymy w przysztosc.
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RALPH LAUREN HOME

NOWA KOLEKCJA:

RUE
BOHEME

Rue Boheme to wyjatkowa kolekcja marki Ralph Lauren
Home, ktora taczy w sobie elegancje, artystyczng swobode
i bohemian vibe. Inspirowana stylami zycia réznych kultur,
kolekcja ta odzwierciedla pasje do podrozy i odkrywania
piekna w codziennosci. W jej ramach znajdziemy zarowno
meble, jak i tekstylia, ktore charakteryzujg sie bogatymi
wzorami, gtebokimi kolorami i unikalnymi detalami.

Kazdy element Rue Boheme jest starannie zaprojektowany,
aby wprowadzi¢ do wnetrz atmosfere przytulnosci oraz
wyrafinowania.
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Zastosowanie naturalnych materiatow, takich jak drewno,
len czy jedwab, sprawia, ze produkty s3 nie tylko estetycz-
ne, ale i trwate. Kolekcja zacheca do kreatywnosci

W aranzacji przestrzeni, oferujac réznorodnosc stylow

- od rustykalnych po nowoczesne.

Rue Bohéme to idealny wybor dla tych, ktorzy pragna

stworzy¢ unikalne, petne charakteru wnetrze, gdzie kazdy
detal opowiada swoja historie.
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Najnowsza kolekcja
Ralph Lauren Home
dostepna
w Archidzieto
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NOWOSCI
W ARCHDZIELO
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VISUAL COMFORT i
:
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Nowa kolekcja Visual Comfort to rewolucja w oswie- | f 1 i
tleniu, taczaca elegancje z funkcjonalnoscia. Oferuje R AL nhe il ? Tivid
zarowno klasyczne, jak i nowoczesne lampy, ktore ide- i ;
alnie pasuja do roznych aranzacji. Kazdy element zostat f M I E i
starannie zaprojektowany, aby spetnia¢ oczekiwania v, B U U

uzytkownikow pod wzgledem jakosci swiatta. Ener-
gooszczedne technologie LED sprawiaja, ze lampy sa
przyjazne dla srodowiska, a ich dtugowiecznosc prze-
ktada sie na oszczednosci. Kolekcja wyrdznia sie bogata
paleta kolorow oraz materiatow, a unikalne detale nadaja
lampom charakteru, czyniac je dzietami sztuki. Przeko-
naj sie, jak Visual Comfort odmieni Twoje wnetrza!

FLOS

od 1962 roku rewolucjonizuje oswietle-
nie, taczac innowacyjny design z najwyz-
sza jakoscia. Zatozona przez Piero Gan-
diniego, szybko zdobyta uznanie dzigki
funkcjonalnym i artystycznym formom
Swietlnym, ktore staty sie ikonami wspot-
czesnego wzornictwa. W ofercie Flos znaj-
duja sie lampy taczace nowoczesne tech-
nologie z klasycznymi formami. Wspotprace
z renomowanymi projektantami, takimi jak
Achille Castiglioni i Philippe Starck, za-
owocowaty kultowymi modelami. Flos dba
O zrownowazony rozwoj, wprowadzajac
energooszczedne technologie LED oraz
materiaty przyjazne dla natury. Marka inspi-
ruje nowoczesne przestrzenie, a jej projekty
doskonale komponuja sie w réznych aran-
zacjach wnetrz.
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ITALAMP

zatozona w 1978 roku, specjalizuje sie w projektowaniu
ekskluzywnych opraw oswietleniowych, taczac innowa-
cyjnosc z rzemieslniczym kunsztem. Oferuje eleganckie,
ponadczasowe produkty - od nowoczesnych, minimali-
stycznych form po klasyczne, bogato zdobione projek-
ty. Dzieki wspotpracy z uznanymi projektantami, tworzy
unikalne rozwigzania, idealne do luksusowych hoteli
i nowoczesnych biur. ltalamp stawia na zrownowazony
rozwoj, wykorzystujac energooszczedne technologie
i materiaty z recyklingu. Firma zdobyta miedzynarodo-
we uznanie i liczne nagrody, oferujac oswietlenie, ktore
nadaje charakter wnetrzom.

NEMO LIGHTING

zatozona w 1993 roku w Mediolanie, specja-
lizujaca sie w projektowaniu innowacyjnych
rozwigzan oswietleniowych. Dzieki wy-
sokiej jakosci, nowoczesnemu designowi
i funkcjonalnosci szybko zdobyta uznanie
w branzy. Wspotpracujac z czotowymi
projektantami, oferuje oswietlenie, ktore
staje sie kluczowym elementem aranzagji
wnetrz. \W ofercie znajduja sie lampy wisza-
ce, kinkiety oraz oswietlenie biurowe, cha-
rakteryzujace sie dbatoscig o detale. Firma
stawia na zréwnowazony rozwdj, stosujac
materiaty przyjazne srodowisku. Nemo
taczy estetyke z nowoczesnoscia, oferujac
unikalne projekty dla przestrzeni komercyj-
nych i prywatnych.
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GERVASONI 1882

z ponad 140-letnia tradycja, taczaca rzemio-
sto z nowoczesnym designem w produkcji
mebli i akcesoriow. Zatozona przez Giusep-
pe Gervasoni w 1882 roku, zyskata uznanie
za wysoka jakosc i innowacyjnos¢ mebli
drewnianych. Z czasem marka wprowadza-
ta réznorodne style, dostosowujac sie do
wspotczesnych potrzeb. Obecnie Gerva-
soni stynie z eleganckich i funkcjonalnych
kolekgji, wspotpracujac z uznanymi projek-
tantami, co nadaje swiezosci klasyce. Firma
stawia na zrownowazony rozwaj, stosujac
odpowiedzialne materiaty, co sprawia, ze
ich meble sa zarowno estetyczne, jak i eko-
logiczne.

CASAMILANO

zatozona w 1988 roku, specjalizujgca sie w projektowaniu mebli
i akcesoriow do wnetrz. Szybko zdobyta uznanie w miedzynaro-
dowym Swiecie designu, taczac tradycyjne rzemiosto z howocze-
snymi trendami. Oferuje meble do salonu i sypialni oraz akceso-
ria, takie jak lampy i tekstylia, wyrozniajace sie dbatoscia o detale
i wysoka jakoscig materiatow. Wspotpraca z uznanymi projektan-
tami zapewnia innowacyjnos¢ kolekgcji, ktore odpowiadajg na po-
trzeby klientow. Casamilano ktadzie takze nacisk na zrownowazony
rozwoj, stosujac ekologiczne materiaty i techniki produkcji, stajac
sie synonimem wtoskiego designu.

CTO Lighting, LUXXU
oraz MM Lampadari

CTO Lighting to synonim nowoczesnego podejscia do
oswietlenia. Ich lampy, inspirowane stylem art deco, do-
skonale wpisuja sie w trend taczenia klasyki z nowocze-
snoscia. LUXXU z kolei to marka, ktora przyciaga uwage
dzieki luksusowym, recznie wykonanym produktom,
ktore stanowia prawdziwg ozdobe kazdego wnetrza.
MM Lampadari oferuje szeroki wybodr lamp wisza-
cych i stojacych, taczacych tradycje z nowoczesnym
designem.

DOLCE & GABBANA
VERDE MAIOLICA

potaczenie wtoskiej elegancji z inspiracjami natura, odzwierciedlo-
ne w wyrafinowanych kreacjach. Unikalny nadruk Verde Maiolica,
taczacy bieli zielen, nadaje catej kolekgji zmystowy nastroj, tworzac
eleganckie otoczenie ogrodu, ktore urzeka kolorami i zapachami.
Kazdy element to hotd dla wtoskiego rzemiosta i ponadczasowego
designu.

Kolekcja Living wzbogacona jest o detaliczne kreacje, ktére har-
monijnie tacza kolory i styl, tworzac przestrzen, w ktorej natura
i elegancja wspotistnieja. Elegancka aranzacja stotu w odcieniach
zZieleni i bieli, z porcelanowymi elementami, wprowadza autentycz-
ny styl do codziennych positkow.

Elementy kolekgcji, od kapci po reczniki, sprzyjaja relaksowi i har-
monii, tworzac idealne otoczenie do odprezenia. Dolce & Gabbana
Casa Verde Maiolica to zaproszenie do celebrowania piekna i wy-
Jjatkowych chwil w zyciu.
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S ITHE LEADER’S”

Rynek nieruchomosei premium dynamicznie si¢ zmienia,

a wraz z nim ewoluuje sposob dzialania agencji nieruchomosci.
Dzis coraz wigeej mowi si¢ o doswiadezeniu Klienta,
relacyjnosci, zespole, ktory stoi za transakeja — oraz o marce,
ktora potrafi to wszystko polaczy¢ w spojna calosc.

Na rynku, ktory wcigz lubi dziatac wedtug utartych schematow, ,The Leader's’ od samego poczatku idzie wtasng droga. Firma zostata
stworzona przez trzy charyzmatyczne kobiety - Alicje Chmure, Marie Goralczyk i Paule Perz - ktore potaczyty kompetencje, zaufanie
iwizje. Dzis ,The Leader's" to nie tylko najszybciej rozwijajaca sie agencja nieruchomosci premium, ale takze marka z wyrazista tozsamoscia
i unikalnym podejsciem do Klienta.

,The Leader’s”

powstalo z potrzeby stworzenia
przestrzent, w ktorey liczy sig nie
tylko wynik, lecz takze relacye,
intuicja i piekno.

FPREMIUM REAL ESTATE

THESLEADER'S

PERT | CHMURA | GORALCITE

Wtasnie dlatego Archidzieto z duma wspotpracuje z ,The Leader's”
- wierzac, ze ekskluzywne dodatki zastuguja na rownie wyjatkowa
przestrzen.

W rozmowie z zatozycielkami poruszamy temat prowadzenia ko-
biecego biznesu w branzy zdominowanej przez schematy, a takze
role, jaka odgrywaja zespot, zaufanie i odwaga, by robic rzeczy po
swojemul.

«The Leader's” to wyjatkowa marka - kobieca, nowoczesna, z wy-
czuciem estetyki i luksusu. Jak narodzit sie pomyst na stworzenie
firmy, ktora dziata na tak wymagajacym rynku?

TL: Zawsze inspirowat nas Swiat luksusowych nieruchomosci
i wnetrz, w ktorych estetyka idzie w parze z jakoscia. Czutysmy, ze
chcemy rozwijac sie w obszarze dobr luksusowych, ale na wtasnych
zasadach. ,The Leader's" powstato z potrzeby stworzenia prze-
strzeni, w ktorej liczy sie nie tylko wynik, lecz takze relacje, intuicja
i piekno. Od poczatku wiedziatysmy, ze chcemy, aby byto to miejsce
rozwoju dla ambitnych kobiet, ktore podobnie jak my majg wysokie
poczucie estetyki i wierza, ze w tym swiecie mozna dziata¢ z klasa
i petnym profesjonalizmem.

Trzy ré6zne osobowosci i trzy rozne doswiadczenia. Jak udato Wam
sie zbudowac¢ wspolna strategie i przetozy¢ ja na spdjng marke?
TL: To wtasnie ta roznorodnos¢ sprawia, ze tak dobrze sie uzupet-

niamy. Kazda z nas wnosi do firmy inng energie, inny zestaw kompe-
tencji, ale nasz cel zawsze byt wspolny - obstuga Klienta na najwyz-
szym poziomie. Dla nas posrednictwo to cos wiecej niz znalezienie
adresu. To zrozumienie potrzeb, stylu zycia i wartosci Klienta. Potra-
fimy doradzi¢, zbudowac relacje oparta na zaufaniu i, co najwazniej-
sze, ,uszyc¢" nieruchomosc na miare.

Wspétpracujecie z bardzo wymagajacymi klientami. Co jest klu-
czowe w pracy z osobami, ktére doktadnie wiedza, czego chca
i oczekuja tego w najlepszym mozliwym wydaniu?

TL: Tacy Klienci sa dla nas nie tylko inspiracja, ale i codzienng mo-
tywacja do rozwoju. Wysokie oczekiwania wymagaja precyzji, ela-
stycznosci i ogromnej uwaznosci, dlatego nieustannie udoskonala-
my nasze procesy, podnosimy standardy i poszukujemy rozwigzan,
ktore realnie pomagaja naszym Klientom. Naszym celem jest wy-
reczanie Klienta w kazdym mozliwym aspekcie. Dzigki wspotpra-
cy z takimi markami jak Archidzieto mozemy zadbac o najwyzszy
poziom home stagingu i sprawic, ze nieruchomosc¢ bedzie gotowa
do wprowadzenia, i to nie tylko technicznie, ale rowniez wizualnie
i emocjonalnie.

Na Waszym koncie znajduje sie rekordowa transakcja na rynku
rezydencji mieszkalnych w Polsce. Jak myslicie, co stoi za tym,
ze to wtasnie ,The Leader’s” dwukrotnie przebito dotychczasowy
rekord?

TL: Nic nie przychodzi bez ciezkiej pracy. To sg lata doswiadczenia,
obserwacje rynku, sledzenie trendow i znajomosc topowych lo-

kalizacji w Warszawie oraz umiejetnosc¢ nawigzywania dtugoletnich
relacji, ktore bazuja na zaufaniu, naszej dyspozycyjnosci i efektyw-
Nosci.

Wspétpracujac z Wami jako partnerem, wiemy, jak duza wage
przyktadacie do detali i spojnosci estetycznej. Jak wazna jest dla
Was wspotpraca z markami, ktére wyznaja podobne wartosci?
TL: Od poczatku chciatySmy pracowac z najlepszymi i dla najlep-
szych - dlatego tak naturalnie przyciagamy marki, ktore rowniez
stawiaja na jakosc, estetyke i autentycznosc. Wiemy, jak duza role
W postrzeganiu nieruchomosci odgrywa wnetrze. Dobrze zaprojek-
towana przestrzen, starannie dobrane dodatki i dbatos¢ o detale nie
tylko podnosza wartosc oferty, ale wptywaja tez na decyzje zakupo-
we Klientow. Partnerzy tacy jak Archidzieto pozwalaja nam tworzy¢
oferty, ktore sg dopracowane az po ostatni detal.

Na koniec - co chciatybyscie, aby nasi czytelnicy zapamietali po
tej rozmowie?

TL: Chciatybysmy, zeby zapamietali, ze ,The Leader's" to nie tylko
agencja nieruchomosci premium. To zespoét kobiet, ktore napraw-
de kochaja to, co robia. Dziatamy z pasja, profesjonalizmem i duza
wrazliwoscig na potrzeby Klienta. Jestesmy jedna z najszybciej roz-
wijajacych sie marek w segmencie luksusowym i mamy ambitne
plany na kolejne lata. Naszym gtownym celem jest dalsze wzmac-
nianie pozycji na rynku oraz budowanie jeszcze silniejszej, rozpo-
znawalnej marki, ktora zostaje z Klientem na dtuzej niz tylko na czas
jednej transakcji.
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NOWOSCI
LOBJET

L'Objet znow zaskakuje najnowszymi kolekcjami, marka taczy
ciekawe i oryginalne wzornictwo z luksusowymi materiatami.
\W ofercie pojawity sie nowe elementy zastawy stotowej, uni-
katowe dekoracje, nowe swiece zapachowe i kolorowe szkto
z finezyjnymi szlifami. Nowosci juz podbijaja Nowy Jork i Los
Angeles a teraz czas na Europe. Petna oferta L Objet dostepna
w Archidzieto.

Gianfranco Ferré Home

NOWOSCI
SALONE DEL MOBILE 2025

- wszystkie najnowsze kolekgcje dostepne w Archidzieto

Roberto Cavalli Home

ZADBAJ O SWOJ OGROD

Meble ogrodowe to kluczowy element, ktory taczy komfort z estetyka w przestrzeniach na swiezym powietrzu.
Armani Casa oferuje eleganckie, luksusowe linie, Eichholtz taczy klasyke z nowoczesnoscia, Longhi stawia na wtoski
design i funkcjonalnosc, a Gervasoni 1882 korzysta z naturalnych materiatow i rekodzieta, tworzac przytulne produkty.

Roberto Cavalli Home
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L'Objet

KUPUJ TAKZE ONLINE WWW. ARCHIDZIELO.PL




